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АННОТАЦИЯ  

РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

«Экономика и менеджмент средств массовой информации» 

 

по направлению 42.03.02 «Журналистика» (бакалавриат) 
 

1. Цели и задачи освоения дисциплины 
 

Цели освоения дисциплины: Дать будущим журналистам общее представление о 

движущих силах медиаиндустрии и ее теоретических концепциях, о становлении и 

основных вехах на ее историческом пути, о составных элементах этого сегмента 

экономики и об основных формах его деятельности. Курс «Экономика и менеджмент 

средств массовой информации» преследует цель формирования экономического 

мышления и профессиональной экономической культуры будущих журналистов. 

Задачи освоения дисциплины: 

• раскрыть суть экономических процессов и экономических отношений в системе 

современных средств массовой информации;  

• дать представление об экономических регуляторах и факторах деятельности 

предприятий с различными формами собственности;  

• сориентировать будущих журналистов в экономических аспектах 

функционирования СМИ (процессе и источниках формирования бюджета газетных 

и журнальных редакций, теле-, радиокомпаний, финансовой и ценовой политики, 

рекламной деятельности);  

• изучить СМИ как отрасль современной экономики, процессы концентрации в 

медиаиндустрии, особенности финансового управления на медиапредприятиях;  

• освоить специфику бизнес-моделирования, медиапланирования и продвижения 

СМИ на рынок.  

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 

 

Дисциплина «Экономика и менеджмент средств массовой информации» относится 

к дисциплинам обязательной части Блока Б1.О.41 «Дисциплины (модули)» основной 

профессиональной образовательной программы (ОПОП), устанавливаемой вузом. Данная 

дисциплина является одной из основополагающих дисциплин в системе подготовки 

бакалавра по направлению 42.03.02 «Журналистика». Учебная дисциплина «Экономика и 

менеджмент средств массовой информации» не только раскрывает сущность бизнес-

отношений в системе современных масс-медиа, ориентирует будущих журналистов в 

экономических аспектах функционирования СМИ, но и формирует экономическое 

мышление будущих журналистов, создает базу для применения изученного материала на 

практике. 

Дисциплина читается в 7-ом семестре 4-ого курса и базируется на отдельных 

компонентах компетенций, сформированных у обучающихся в ходе изучения 

предшествующих учебных дисциплин учебного плана: 

• «Современные медиакоммуникации»; 

• «История отечественной журналистики»; 

• «История зарубежной журналистики»; 

• «Основы теории журналистики»; 
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• «Основы журналистской деятельности»; 

• «Экономика и менеджмент средств массовой информации»; 

• «Профессионально-ознакомительная практика»; 

• «Проектная деятельность»; 

• «Профессионально-творческая практика». 

Результаты освоения дисциплины будут необходимы для дальнейшего процесса 

обучения в рамках поэтапного формирования компетенций при изучении дисциплин: 

• «Основы теории коммуникации»; 

• «Правовые основы журналистики», 

а также для прохождения преддипломной практики, государственной итоговой 

аттестации. 

3. Требования к результатам освоения дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций: 

Код и наименование 

реализуемой 

компетенции 

Перечень планируемых результатов обучения по 

дисциплине (модулю), соотнесенных с индикаторами 

достижения компетенций 

ОПК-5 

Способен учитывать в 

профессиональной 

деятельности тенденции 

развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования 

Знать: совокупность политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, регулирующих 

развитие разных медиакоммуникационных систем на 

глобальном, национальном и региональном уровнях. 

 

Уметь: учитывать в профессиональной деятельности 

тенденции развития медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых 

и этических норм регулирования. 

 

Владеть: методами осуществления своих профессиональных 

журналистских действий с учетом механизмов 

функционирования конкретной медиакоммуникационной 

системы. 

 

4. Общая трудоемкость дисциплины 
 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных единицы (108 часов). 

 

5. Образовательные технологии 
 

В ходе изучения дисциплины «Экономика и менеджмент средств массовой 

информации» используются как традиционные методы и формы обучения (лекции, в т.ч. с 

элементами проблемного изложения, практические занятия, самостоятельная работа), так 

и интерактивные формы проведения занятий (дискуссии, решение ситуационных задач и 

др.). 

При организации самостоятельной работы используются следующие 

образовательные технологии: самостоятельная работа, сопряженная с основными 

аудиторными занятиями (проработка учебного материала с использованием ресурсов 

учебно-методического и информационного обеспечения дисциплины); подготовка к 
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тестированию; самостоятельная работа под контролем преподавателя в форме плановых 

консультаций, творческих контактов, сдаче зачета; внеаудиторная самостоятельная работа 

при выполнении студентом домашних заданий учебного и творческого характера. 

 

6. Контроль успеваемости 
 

Программой дисциплины предусмотрены виды текущего контроля: тестирование, 

устный опрос на семинарском занятии, практические задания. 

Промежуточная аттестация проводится в форме: зачет. 


